作成日：　　　　年　　月　　日
マーケティング企画書
与件整理
	対象サービス・製品
	

	現状の課題
	

	ターゲット
	



目標設定　以下は必要に応じて、項目をカスタマイズしてください
	売上目標
	
	市場シェア
	



市場分析・リサーチ
【3C分析】
	Customer(市場・顧客)
	

	Competitor(競合)
	

	Company(自社)
	



【SWOT分析】
	
	プラス要因
	ネガティブ要因

	内部環境
	強み
	弱み

	外部環境
	機会
	脅威



【マーケティングミックス（4P）戦略】
	製品戦略（Product）
	

	価格戦略（Price）
	

	流通戦略（Place）
	

	プロモーション戦略（Promotion）
	



マーケティング予算　以下は必要に応じて、行を増やしてください
	カテゴリ
	項目
	予算額

	
	
	

	合計
	
	


※その他、必要な要素は下記の通りです。必要に応じて追加ください。
効果測定の方法、期待される効果とリスク など

